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VINHOS
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A
ProWine São Paulo, 
maior feira profissional 
de vinhos e destilados 
das Américas, encer-
rou sua quinta edição 
com números impres-

sionantes e recordes. De 1º a 3 de 
outubro, 15 mil visitantes passaram 
pelos corredores do Expo Center 
Norte, superando as expectativas e 
reafirmando sua posição como um 
dos principais pontos de encontro 
para players do setor. Ao todo, 1.402 
marcas de 34 países estiveram pre-
sentes, oferecendo uma ampla va-
riedade de produtos e oportunida-
des de negócios. 
 “Nosso objetivo com a ProWine 
São Paulo é oferecer uma experi-
ência excepcional aos profissionais 
de vinhos e destilados e sem dúvi-
da a setorização por países elevou 
o padrão do evento e a jornada dos 
visitantes”, destaca a diretora da fei-
ra, Malu Sevieri, sobre a setorização 
por países, uma novidade dessa edi-
ção, que propiciou uma experiência 
sensorial única ao agrupar o melhor 
das bebidas de cada país. 
 Outra surpresa de 2024 foi um 
aplicativo exclusivo desenvolvido 
para conectar expositores e visi-
tantes, aprimorando a experiência 
e ampliando as possibilidades de 
contato, reforçando a comunidade 
ProWine São Paulo em uma única 
plataforma de comunicação. A tec-
nologia registrou mais de 200 mil 
interações durante os três dias.
 Além da área de exposição, a 
programação do ProWine Forum 
chamou atenção mais uma vez. 
Aproximadamente 60 horas de 
masterclasses com degustações de 
vinhos e destilados integraram a 
programação de quatro salas que 
abordaram temas variados, como o 
mercado de vinhos pré e pós-pan-

PROWINE SÃO PAULO SE CONSOLIDA 

COMO VITRINE DOS VINHOS 

demia, a diversidade do vinho ar-
gentino, estratégias de vendas no fi-
nal do ano, o futuro dos sommeliers 
e o saquê como bebida global. 
“Para os visitantes, o ProWine Forum 
é um verdadeiro tesouro de conhe-
cimento. Desde masterclasses mi-
nistradas por renomados enólogos 
até palestras sobre as influências 
culturais nas preferências de sabor, 
há algo para todos os gostos e ní-
veis de experiência. É uma chance 
ímpar de aprimorar o paladar, des-
cobrir novos rótulos e explorar os 
segredos por trás das garrafas, além, 
é claro, de manter-se atualizado so-
bre o mercado”, afirma Malu.

SUSTENTABILIDADE

 Seguindo seu compromisso 
com a sustentabilidade, a ProWine 
São Paulo, em parceria com a Asso-
ciação Brasileira de Bebidas (Abra-
be), reciclou mais de nove tonela-
das de vidro por meio do programa 
“Glass is Good”. A ação envolveu a 

logística reversa de todo o vidro uti-
lizado na feira, incluindo garrafas e 
taças, garantindo que esse material 
fosse devidamente processado ao 
final de cada dia.
 Uma máquina de triturar vidro 
foi instalada para eliminar as gar-
rafas usadas, prevenindo, assim, a 
possibilidade de falsificação — um 
risco potencial em eventos desse 
gênero. Além de aumentar a segu-
rança, a trituração facilitou o pro-
cesso de reciclagem, contribuindo 
para a economia de energia, a re-
dução da extração de matérias-pri-
mas e a diminuição de emissões de 
CO2. Esse esforço também comba-
te o acúmulo de resíduos de vidro 
em aterros sanitários, onde esse 
material poderia permanecer inde-
finidamente.
 A reciclagem eficiente do vidro 
reforça a responsabilidade ambien-
tal da feira, promovendo a econo-
mia circular e demonstrando que, 
mesmo em eventos de grande por-
te, é possível minimizar impactos 
ambientais.



Soluções digitais para performance sustentável
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O QUE DIZEM 

OS EXPOSITORES?

 “Estamos muito felizes com nos-
sa primeira participação na ProWi-
ne São Paulo. Viemos apresentar 
a força das nossas marcas, unidas 
como uma grande empresa e o re-
sultado tem sido um sucesso. Nos-
so estande está sempre cheio e 
estamos muito satisfeitos com o 
andamento da feira”, conta a Trade 
Marketing Manager da Moët Hen-
nessy, Gabriela Salotti.
 “Estamos mais um ano na ProWi-
ne São Paulo, uma feira essencial 
para os profissionais do setor e para 
fomentar o mercado de vinhos. 
Este ano, temos um estande ainda 
maior, com a presença de muitos 
produtores de diversos países, que 
vieram prestigiar tanto nossa equi-
pe quanto nossos clientes. A feira é 
um evento de extrema importância 
para quem atua no mundo do vi-
nho. Estamos representando mais 
de 30 produtores de quase dez pa-
íses, como Argentina, Chile, Portu-
gal e Espanha. Estamos muito feli-
zes, com o estande sempre cheio”, 
atesta o sommelier da Cantu Grupo 
Wine, Gustavo Peroni.
 “Estamos muito felizes por par-
ticipar de mais uma edição da 
ProWine São Paulo. Os resultados 
têm sido excelentes e estamos ani-
mados em receber nossos parceiros 
e estabelecer novos relacionamen-
tos com todos os nossos clientes. 
Agradecemos aos organizadores 
e a todos os nossos clientes que 
estiveram aqui, contribuindo para 
fortalecer nossos negócios e, acima 
de tudo, a amizade que cultivamos 
com cada um de vocês”, celebra o 
diretor de vendas do Grupo Fami-
glia Valduga, Nelsir Kuffel.
 “É um prazer participar mais 
uma vez da ProWine São Paulo. 
Sabemos que é uma feira de refe-
rência nacional e escolhemos este 
evento para fazer os principais lan-
çamentos do ano. Os resultados fo-
ram excelentes e destaco especial-
mente a qualidade do público, que 
é formado apenas por profissionais 
do trade e imprensa especializada. 
Fica a dica para quem atua no mun-
do do vinho: participar da ProWine 
São Paulo vale muito a pena”, ga-
rante o diretor de Marketing da Vi-
nícola Casa Perini, Pablo Perini.

EXPECTATIVAS 

PARA 2025

 A ProWine São Paulo já tem 
data marcada para sua próxima 
edição, que acontecerá de 30 de 
setembro a 2 de outubro de 2025, 
no Expo Center Norte. Após os re-
sultados satisfatórios deste ano, a 
organização promete ainda mais 
inovações e oportunidades de ne-
gócios para os participantes do 
próximo ano.

 “Estamos muito orgulhosos dos 
resultados da ProWine São Paulo 
2024 e de termos alcançado nú-
meros recordes em expositores e 
visitantes. Isso reforça a importância 
da feira como um hub de negócios 
para o setor de vinhos e destilados 
nas Américas. Já estamos planejan-
do a edição de 2025, que será ainda 
mais impactante”, garante Malu.

https://prowinesaopaulo.com



SISTEMAS DE FECHAMENTO

VENTAPEL INICIA OPERAÇÃO NO BRASIL 
OFERECENDO SISTEMAS DE FECHAMENTO 

DE CAIXAS DE ALTA PERFORMANCE
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T
radicional fabricante 
internacional de siste-
mas de fechamento 
de alta performance, a 
multinacional Venta-
pel já está operando no 

Brasil com um portfólio completo 
de soluções para final de linha. O 
carro-chefe da empresa são as fitas 
gomadas reforçadas, produzidas 
com uma estrutura única e exclu-
siva, e as máquinas dispensadoras 
que se destacam pela confiabilida-
de e robustez.
 Os sistemas oferecidos pela 
Ventapel estão entre os mais reco-
nhecidos do mundo por melhora-
rem a segurança do fechamento 
das caixas, agregarem valor à ima-
gem do produto e reduzirem os 
custos e o tempo de aplicação das 
fitas gomadas. As fitas também se 
destacam pela alta aderência em 
diferentes substratos (inclusive pa-
pelão reciclado) e pelas diversas 
aplicações e condições de uso (ca-
deia do frio, por exemplo). 
 A estrutura inovadora e tecno-
lógica das fitas gomadas garante 
confiabilidade, segurança, quali-
dade e otimização de custos para 

as operações de final de linha de 
diversos usuários, especialmente 
operadores logísticos e players de 
e-commerce. “Estes dois merca-
dos têm seu lucro atrelado à redu-
ção de perdas e ao ganho de efi-
ciência e entrega de qualidade, a 
partir da integridade das caixas e, 
consequentemente, dos produtos. 
Portanto, soluções de fechamento 
de alta performance, como as solu-
ções da Ventapel, contribuem para 
que os clientes tenham um negó-
cio mais lucrativo e sejam percebi-
dos como empresas de valor pelo 
mercado e pelo consumidor final”, 
analisa Tomás Ripoll, Gerente Geral 
da Ventapel Brasil.
 A operação brasileira da Ven-
tapel nasceu da oportunidade de 
atender a grandes players locais de 
e-commerce, logística, venda di-
reta, cosméticos e autopeças, que 
buscam soluções de alta perfor-
mance para final de linha baseadas 
em fitas gomadas e máquinas se-
miautomáticas e automáticas dis-
pensadoras de fitas. “O alto rendi-
mento do sistema, a alta segurança 
e a otimização logística e de custos 
são os principais atributos das solu-

ções que oferecemos para os clien-
tes, e que nos posiciona como um 
importante fornecedor na Améri-
ca Latina. Nossas fitas também se 
destacam por terem uma estrutu-
ra baseada no papel, um material 
alinhado aos quesitos de susten-
tabilidade do mercado”, pontua o 
executivo. 
 Segundo Tomás, a missão da 
Ventapel é aplicar tecnologia de 
ponta e inovação contínua em pro-
dutos e serviços que atendam e su-
perem as expectativas do mercado, 
com base em rigorosos padrões de 
qualidade, produtividade e efici-
ência. “Para tal, reunimos um time 
de experts na operação brasileira. 
Este time é responsável por ofere-
cer soluções de alta performance, 
compartilhar conhecimento com 
o mercado e sempre que possível, 
contribuir para a capacitação dos 
clientes e parceiros locais”.
 “Acreditamos que um final de 
linha eficiente e com entrega de 
qualidade tenha um impacto fun-
damental na saúde dos negócios 
de nossos clientes e na percepção 
de valor sobre seus produtos e ser-
viços. Mantemos firme o compro-
misso com a integridade e com a 
qualidade, garantindo que cada 
solução Ventapel seja única, ofe-
reça segurança e gere valor real. 
Queremos transformar o futuro 
com responsabilidade, inovação e 
sustentabilidade.”
 A Ventapel tem mais de 200 
clientes ativos na América Lati-
na, abastecidos pelas fábricas da 
Argentina e do Brasil. A empresa 
também tem operações no Chile e 
no Uruguai.

https://ventapel.com/pt/
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REFLEXÕES DO 9º CONGRESSO 

BRASILEIRO DA INDÚSTRIA DE 

MÁQUINAS E EQUIPAMENTOS

MÁQUINAS E EQUIPAMENTOS

O
9º Congresso Brasilei-
ro da Indústria de Má-
quinas e Equipamen-
tos consolidou-se 
mais uma vez como 
um fórum de exce-

lência para o debate de temas 
fundamentais para o futuro da 
indústria nacional e interna-
cional. Com o tema “Política 
Industrial, Produtividade e De-
senvolvimento”, o evento deste 
ano ofereceu um espaço para 
discussões profundas sobre os 
desafios e as oportunidades 
que a indústria brasileira en-
frenta, especialmente em um 
cenário global em rápida trans-
formação.
 Ao longo dos seus mais de 
85 anos, a ABIMAQ tem man-
tido o debate sobre a indústria 
de transformação e especifica-
mente de máquinas e equipa-
mentos no Brasil, reforçando 
a importância de políticas in-
dustriais robustas e bem estru-
turadas. O congresso refletiu 
essa missão, trazendo à tona 
questões relacionadas à produ-
tividade, inovação tecnológica, 
competitividade internacional 
e sustentabilidade. Esses temas 
são pilares fundamentais para 
o futuro da indústria brasileira, 
e a ABIMAQ permanece com-
prometida em manter essas 
discussões para garantir que 
o país siga no caminho do de-
senvolvimento sustentável e do 
crescimento econômico sus-
tentado.

 Um dos principais temas 
debatidos foi a baixa produti-
vidade brasileira, uma questão 
crônica que há anos impede 
o país de acompanhar o cres-
cimento econômico global.  
A produtividade é função dire-
ta do estoque de capital dispo-
nível por trabalhador. Para que 
o Brasil alcance um crescimen-
to robusto, que se situe na fai-
xa de 5% ao ano, o país precisa 
aumentar substancialmente 
sua taxa de investimento em 
relação ao PIB, que atualmen-
te está em 16,8%, muito aquém 
dos 24% a 25% necessários. 
Sem esse nível de investimen-
to, o país continuará amargan-
do baixa taxa de crescimento e 
enfrentando dificuldades para 
competir em um cenário glo-
bal cada vez mais dinâmico e 
tecnológico.
 Além das ações para au-
mento da produtividade, foram 
discutidas as reformas estru-
turais necessárias para melho-
rar o ambiente de negócios 
no Brasil. A Reforma Tributária 
foi apontada como um passo 
fundamental, mas que precisa 
ser complementada por outras 
ações, como a Reforma Admi-
nistrativa, que visa reduzir o 
tamanho e o custo do Estado. 
Um Estado mais eficiente com 
disponibilidade de recursos aos 
investimentos públicos é mais 
uma ação em prol de um am-
biente favorável ao crescimen-
to sustentado.

 Muitos outros temas foram 
discutidos, estão elencados na 
página xxx e como resultado 
das discussões, ficou claro que 
o caminho para a reconstrução 
da indústria brasileira depende 
de escolhas estratégicas bem 
fundamentadas. A adoção de 
uma política industrial moder-
na, que integre a inovação tec-
nológica, a sustentabilidade 
ambiental e a competitividade 
global e que tenha a seu favor 
a política macroeconômica e 
de comércio exterior, são re-
quisito indispensável para que 
o Brasil possa voltar a ser um 
protagonista no cenário indus-
trial internacional. Além disso, 
é essencial que o país continue 
investindo em capital humano 
para garantir que a indústria 
nacional acompanhe as trans-
formações globais.
 O desafio é grande, mas com 
determinação e uma visão cla-
ra de futuro, estamos confian-
tes de que a indústria brasileira 
tem o potencial de recuperar o 
papel de motor de crescimento 
sustentável, inclusivo e tecnoló-
gico.

GINO PAULUCCI JR.

Engenheiro, empresário e 
presidente do Conselho de 
Administração da ABIMAQ
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A NOVA FRONTEIRA 

DA EMBALAGEM

EMBALAGEM NO MARKETING

Q
uando surgiu a inter-
net, todas as empre-
sas com produtos no 
segmento de consu-
mo logo perceberam 
que precisavam ter 

um site para estar presente no 
universo online que se abria 
para os negócios. Depois de ter 
um site, essas empresas desco-
briram que precisavam atrair 
visitas e se comunicar com o 
público que desejavam alcan-
çar neste novo ambiente.
 O passo seguinte foi perce-
ber que suas embalagens eram 
excelentes veículos para atrair 
consumidores e manter com 
eles um diálogo permanente 
que ia se expandindo na me-
dida em que compreendiam 
melhor o funcionamento desta 
nova ferramenta.
 Me lembro que nessa época 
trabalhava para o Laticínios Mo-
coca e que o site dessa empre-
sa fez grande sucesso publican-
do em seu site receitas para as 
consumidoras utilizarem me-
lhor seus produtos. Alguns fica-
ram surpresos e duvidaram que 
donas de casa comum pode-
riam acessar, navegar na inter-
net e baixar estas receitas, mas 
logo descobriram que as mães 
pediam para os filhos fazerem 
esse trabalho e aprenderam 
com eles a participar do novo e 
fascinante universo que estava 
se abrindo.
 Este fenômeno virou tema 
do Núcleo de Estudos da Em-
balagem ESPM onde recebeu o 
nome de “A Nova Fronteira da 

Embalagem” e se tornou obje-
to de pesquisas e estudos que 
resultaram num Fórum onde 

os resultados desses estudos e 
pesquisas foram apresentados 
e debatidos com a plateia.
 Hoje, estamos diante de um 
fenômeno semelhante pois 
uma nova tecnologia seme-
lhante ao que aconteceu com a 
internet está sacudindo o mer-
cado e obrigando todos a se 
mexerem pois quem não qui-
ser ficar para trás e se o último a 
aderir, pois todos terão, de uma 
forma ou de outra, se envolver 
com este tema.
 Chamo novamente esse mo-
vimento como “A Nova Frontei-

ra da embalagem” por se tratar 
de algo semelhante, uma nova 

fronteira que se abre para o se-
tor e que será explorada inicial-
mente por empresas dispostas 
a assumir a vanguarda do pro-
cesso para colher primeiro os 
benefícios e evitar as eventuais 
consequências negativas que o 
desconhecimento da AI pode 
nos trazer.
 A utilização da internet levou 
as empresas a descobrirem que 
suas embalagens são uma for-
ma eficaz de conectar seus con-
sumidores e estender o contato 
com eles gerando interação, 
fidelização, identificação e de 
outros benefícios resultantes da 
construção de relacionamento 

Im
a

g
e

m
:  

A
I 

C
o

p
il

o
t 

D
e

s
ig

n



13OUTUBRO 2024

e da formação de comunidade 
de consumidores como no sen-
sacional exemplo do Refrige-
rante Jones Soda. (o case está 
aqui: https://encr.pw/F0W3B )
 Agora, onde as redes sociais 
mobilizam e integram milhões 
de consumidores, a presença 
da marca e de seus produtos 
conduzidos por especialistas, 
apoiados por influenciadores e 
interagindo com eles em tem-
po real, tudo ficou mais dinâ-
mico e novos horizontes estão 
esse abrindo num processo 
acelerado de mudanças.
 O conceito de inteligência 
de embalagem veio para con-
tribuir com a mudança do Mind 
Set do setor que ainda enten-
de (em grande parte) a emba-
lagem como um custo que se 
incorpora ao produto em seu 
processo de produção e não 
enxerga o enorme valor que ela 
agrega para o produto, a marca 
e o negócio da empresa.
 O sistema de embalagem 
de uma empresa constitui um 
importante recurso que pode 
ser utilizado de muitas manei-
ras para tornar seus produtos 
mais competitivos, funcionan-
do como suporte de ações de 
marketing, comunicação e co-
nexão com seus consumido-
res numa escala de milhões 
de itens que vão interagir com 
eles e estar presentes no mo-
mento mágico em que a pes-
soa vive a experiência com o 
produto que adquiriu, pois a 
embalagem é o representan-
te da Marca que está presente 
neste momento que acontece 
no mundo físico onde o consu-
midor vive sua vida.
 Neste novo cenário que se 
transforma rapidamente, a em-
balagem não pode mais ser 
usada apenas para carregar o 
produto, ela precisa contribuir 
de forma decisiva para o ne-
gócio da empresa agregando 
valor para a marca e seus pro-
dutos, desempenhando um 
conjunto de funções que foram 
organizadas num programa e 

FABIO MESTRINER

Especialista em Design e 
Inteligência de Embalagem, 
Designer, professor, escritor 
e autor de livros didáticos 
sobre embalagem
fabio@mestriner.com.br

transformadas num método 
passo a passo para garantir que 
essa contribuição aconteça da 
melhor forma.
 E agora temos a entrada em 
cena da Inteligência Artificial 
AI que promete quebrar mui-
tos paradigmas trazendo um 
poder de transformação que 
ainda está sendo conhecido e 
avaliado.
 Uma pequena amostra do 
que está sendo considerado 
possibilidades da inteligência 
Artificial que já começa a im-
pactar o setor de embalagem:  
 1- Conhecimento do Consu-
midor – aprofundado a níveis 
muito elevados
 2- Tomada de Decisão - Mi-
nutos X meses – em ações de 
MKT e outras
 3- Projeto da Embalagem - 
assistido por Bilhões de dados
 4- Dimensionamento oti-
mizado de todos os itens, ma-
teriais, processos e demais 
informações no processo de 
concepção da embalagem 
 5- Personalização sem limi-
tes da Embalagem de acordo 
com  as características e dese-
jos dos consumidores
 6- Inclusão de informação 
e comunicação estratégicas 
através de recursos inteligen-
tes de RFID e QR Code respon-
síveis
 7- Automação por IA - Con-
trole de linhas, robôs etc.
 8- Recursos de Segurança, 
anti-violação e falsificação
 9- Controle AI dos processos 
envase e embalamento 

 10 - Planejamento da efici-
ência da Sustentabilidade
 11- Redução de tempo em 
todos os processos, do planeja-
mento a execução, produção e 
logística
 12- Visão com uso de Hea-
dsets de Realidade Virtual do 
Interior da embalagem sem 
abri-la
 13- Design de Embalagem 
“instantâneo” com milhares de 
insights
 14- Monitoramento do im-
pacto das tenências de emba-
lagem 

 E muitas outras aplicações 
que ainda estão sendo desen-
volvidas e mapeadas para co-
brir totó o espectro das ativida-
des humanas
 Uma tendência que já se 
tornou visível no ambiente da 
inteligência artificial é o sur-
gimento de Inteligências Ar-
tificiais dedicadas a um tema 
específico para se tornar espe-
cialista naquele tema e con-
tribuir de forma aprofundada 
com conhecimentos técnicos 
que as inteligências generalis-
tas não conseguem alcançar.
 Vivemos um tempo desa-
fiador onde horizontes inima-
ginados se apresentam e fron-
teiras precisam ser cruzadas 
para ingressarmos num novo 
estágio de desenvolvimento e 
progresso. A embalagem existe 
para atender as necessidades e 
anseios da humanidade e com 
ela vem evoluindo ininterrupta-
mente. Mais uma vez a embala-
gem estará na vanguarda desse 
processo oferecendo uma ines-
timável contribuição.
 Precisamos nos preparar 
para isso!

O OBJETIVO DA 
INTELIGÊNCIA DE 

EMBALAGEM É 
ELEVAR AO MÁXIMO 

A CONTRIBUIÇÃO 
DA EMBALAGEM 

PARA O NEGÓCIO 
DA EMPRESA
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PROCESSO DE FABRICAÇÃO DE 
EMBALAGENS DE VIDRO E SUSTENTABILIDADE

PAULA BÓCOLI

Pesquisadora do Centro de 
Tecnologia de Embalagem 
(Cetea) do Ital

 São exemplos dessa busca por 
inovação iniciativas como a Eco-
2Bottle®, que apresenta 93% de 
vidro reciclado e redução de peso 
das embalagens, e a tecnologia 
Echovai®, que propõe a produção 
de embalagens retornáveis com 
redução de peso e submetidas a 
um processo de têmpera leve, me-
lhorando seu desempenho mecâ-
nico (Interpack, 2023; Eco2Bottle, 
2024; Vetropack, 2024).
 Além disso, o uso de vidro re-
ciclado, que já é uma tendência 
crescente, especialmente na Euro-
pa, onde 80% do vidro produzido 
já é reciclado, deve ser mais inten-
sificado. Projetos como Close the 

Glass Loop visam aumentar essa 
taxa para 90% até 2030, enquanto 
os bancos de garrafas facilitam a 
coleta e a reciclagem.
 No Brasil, o projeto Glass is 

Good registrou um aumento ex-
pressivo na reciclagem de vidro, 
incentivando a logística reversa em 
embalagens de bebidas (Somogyi 
& Chesnot, 2024; Recicla Sampa, 
2024).
 As ações sustentáveis no pro-
cesso de fabricação de embala-
gens de vidro são fundamentais 
e estão diretamente relacionadas 
aos padrões de qualidade exigi-
dos, em especial, pelos setores de 
alimentos e bebidas. A avaliação 
criteriosa dos parâmetros que ga-

rantem o bom desempenho das 
embalagens ao longo de utilização 
é essencial para assegurar a segu-
rança e a confiabilidade ao con-
sumidor, independentemente das 
inovações em curso.
 Para apoiar a cadeia produtiva 
e os usuários da embalagem nesse 
aspecto, e promover uma discus-
são aprofundada sobre o tema, o 
Cetea realizará, de 5 a 7 de novem-
bro de 2024, curso on-line foca-
do nas embalagens de vidro para 
alimentos e bebidas (veja no link  
https://acesse.one/Fq8HG), que abor-
dará desde seu processo produtivo 
até as exigências no transporte e 
distribuição, objetivando correla-
cioná-los com os desafios da sus-
tentabilidade.

A
s embalagens de vidro 
são essenciais para o 
mercado devido à com-
binação única de sus-
tentabilidade, durabili-
dade e segurança. Elas 
oferecem uma barreira 

eficaz contra gases e contaminan-
tes, preservando a qualidade dos 
produtos por mais tempo, o que 
é fundamental para setores de ali-
mentos, bebidas e farmacêutico.
 Por ser 100% reciclável, as embala-
gens de vidro podem ser reutiliza-
das infinitamente sem perder suas 
propriedades, o que contribui para 
a redução do impacto ambiental e 
atende à crescente demanda por 
soluções sustentáveis.
 Sua estética e transparência 
também agregam valor no seg-
mento de cosméticos e perfuma-
ria, tornando o vidro uma escolha 
versátil e estratégica para diversas 
indústrias que buscam alinhar fun-
cionalidade e responsabilidade 
ambiental.
 Apesar de suas vantagens, o 
processo de fabricação desse tipo 
de embalagem exige o consumo 
de altos níveis de energia e a emis-
são de CO2 é um desafio. Diante 
disso, as indústrias estão com a 
perspectiva de identificar soluções 
mais sustentáveis, como a moder-
nização dos processos de produ-
ção e o aumento da reciclagem. 

______________________________
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DESENVOLVIMENTO & 

SUSTENTABILIDADE & 

ECONOMIA CIRCULAR

DESENVOLVIMENTO SUSTENTÁVEL

U
m novo desenvolvi-

mento, não é só 

fazer uma entrega 

bonita, mas sim cri-

ar experiências que 

realmente importam para os 

consumidores e para o nos-

so planeta. 

 Vivemos numa época em 

que a preocupação com a 

sustentabilidade não é ape-

nas uma opção, mas uma 

necessidade latente. Sen-

do assim, é de extrema im-

portância que o profission-

al de embalagem, esteja 

conectado e engajado para 

olhar seu trabalho com este 

foco. Uma boa dica para rea- 

lizar um desenvolvimen-

to assertivo, é conectar-se 

com parceiros empresas de 

matérias primas e de tec-

nologias de embalagens 

que estejam olhando para o 

mesmo objetivo. Desta for-

ma e juntos irão pensar em 

como suas escolhas poderão 

impactar o meio ambiente. 

 Um desenvolvimento sus-

tentável, é aquele onde as 

embalagens são concebi-

das para serem recicláveis 

e reutilizáveis. Prolongando 

assim o ciclo de vida dos re-

cursos que usamos e ajuda a 

preservar o nosso planeta.

 E é aqui que nos depara-

mos com a parte mais difícil: 

não se trata apenas de colo-

car produtos bonitos nas 

prateleiras. Temos que tra-

balhar na mentalidade dos 

consumidores. Precisamos 

mostrar não só a vontade 

de consumir, mas também 

a mensagem que cada pro-

duto carrega em relação ao 

meio ambiente. Cada em-

balagem deve contar uma 

história sobre respeito e con-

sciência ambiental.

 Desenvolver de forma sus-

tentável é saber usar o que a 

natureza nos dá, de manei-

ra sábia e responsável. É so-

bre reaproveitar ao máximo 

e evitar novas explorações 

dos recursos naturais. E isso 

começa conosco, os profis-

sionais da embalagem! 

LEANDRO LIMA ANDRADE

Graduado em Química com 
especialização em Engenha-
ria de Embalagens, possuindo 
20 anos de experiência profis-
sional na área de embalagens 
nos segmentos Cosmético, 
Alimentício e Limpeza
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ISLÂNDIA: EMBALAGENS INOVADORAS 

INSPIRADAS PELA CULTURA VIKING

 Na culinária islandesa, uma das 
estrelas é a tradicional FISKISÚPA 
ou sopa de frutos do mar. Uma 
versão prática e inovadora dessa 
sopa chamou atenção: embalada 
em copo de papelcartão kraft com 
um rótulo-luva para identificação e 
um lacre para fechamento. Os in-
gredientes desidratados estão di-
retamente no copo, e, ao adicionar 
água fervente, em apenas 8-10 mi-
nutos, a sopa está pronta para ser 
consumida. O mais impressionan-
te é que a barreira do copo parece 
resistir perfeitamente ao calor, apa-
rentemente sem o uso de plástico 
laminado ou extrudado, sugerindo 
o uso de uma barreira especial na 
massa do papelcartão ou na pa-
rede interna. Até os snacks são da 
mesma cadeia alimentar: peixe ou 
ovelha, a maioria em embalagens 
flexíveis.
 Outro destaque islandês é o io-
gurte SKYR, famoso por sua textu-
ra firme e sabor levemente azedo. 
Rivalizando com o iogurte grego, o 
SKYR é reconhecido mundialmente, 
sendo o Ísey um dos mais famosos. 

Ele pode ser encontrado em em-
balagens stand-up pouches (mais 
líquidos) ou em potes plásticos 
termoformados com rótulos de 
papelcartão. Esses rótulos vêm 
com picotes, facilitando o descarte 
separado do pote. Já a marca Létt-
máll adota uma embalagem mais 
simples, com pote termoformado 
decorado com dry offset, enquan-
to a Örnu, da Arla, utiliza um pote 
plástico com rótulo de papel em 
processo de IML (In Mold Label). 
Embora esse rótulo seja de papel 
certificado pelo FSC, ele vai contra 
os princípios de eco-design.
 Optar por conceitos de ecode-
sign faz embalagens mundo afora 
melhor!

O
s islandeses, habitan-
tes da terra do gelo, 
vivem grande parte de 
seus dias em um clima 
frio e úmido, cercados 
por paisagens de tirar 

o fôlego. Com uma forte herança 
viking, os moradores dessa ilha, 
conhecidos por sua conexão com 
o mar, são marinheiros habilido-
sos, tanto por tradição quanto por 
necessidade. A Islândia, com sua 
agricultura limitada, se destaca 
pela criação de cavalos de marcha, 
exportados para as casas reais eu-
ropeias, e de ovelhas, das quais ob-
têm a lã para suas aconchegantes 
roupas. As paisagens são realmen-
te espetaculares: rios cristalinos 
atravessam montanhas, vulcões 
e deságuam em um mar gelado, 
formando cachoeiras fantásticas. 
Diante desse cenário natural úni-
co, a preservação ambiental é uma 
prioridade para os islandeses. A co-
leta seletiva é rigorosamente pra-
ticada, com sinalizações por toda 
parte, orientando como descartar 
corretamente cada tipo de resíduo.
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tem-se que dificilmente os seres hu-
manos reconstruirão em 46 anos o 
que foi destruído em quase 80. Re-
corro pela última vez a uma fala de 
Carlos Nobre, para ilustrar essa preo-
cupação: “A doença da Terra é a hu-
manidade6”.
 Esse cenário não pode, de forma 
alguma, desincentivar ninguém. Ao 
contrário, é um oceano de oportu-
nidades que deve ser explorado ra-
pidamente. Por exemplo, em 2013, 
a dissertação de mestrado de Vivan 
Borges, propôs uma estratégia in-
dustrial para o desenvolvimento sus-
tentável esquematizada na Figura 1. 
É essencial observar que tudo deve 
começar com a Educação Ambiental 
– fundamental. Em seguida, adotam-
-se as Boas Práticas de Fabricação e 
Controle (leia-se também redução 
de perdas/desperdícios) para depois 
utilizar ferramentas mais complexas.
 Por falar em educação ambiental, 
nesse momento crítico em que no-
vos hábitos precisam ser desenvolvi-
dos, algumas empresas se destacam 
por suas iniciativas focadas no desen-
volvimento desse “saber” do Capital 
Humano, sem deixar de lado os tra-
dicionais projetos de inovação, como 
aumento do uso de PCR e de PIR, o 
incentivo ao uso de embalagens re-
tornáveis e recicladas, entre numero-
sos outros. 
 Destaque-se nesse sentido aque-
le intitulado Projeto Sustentabilidade 
criado e em desenvolvimento pela 
empresa Rhotoplás8. A convite do 

CEO (Sr. Carlos Eduardo de Oliveira 
Motta) e da gestora do projeto (Engª. 
Alexandra Schramm) tive a oportu-
nidade de acompanhar as etapas de 
geração de ideias, os cuidados para 
identificar aquelas que deveriam 
priorizadas utilizando matriz de de-
cisão adequada e a opção sensata e 
estratégica de iniciar um processo de 
educação ambiental.
 É importante ressaltar como esse 
cuidado em desenvolver a responsa-
bilidade ambiental nos funcionários 
deixa claras, para todos eles, as opor-
tunidades de colaborar, ainda que 
possa parecer muito pouco, na recu-
peração do ambiente em que vivem 
e em que trabalham, numa espécie 
de corrente do bem9.

COMPETITIVIDADE

PROGRAMA SUSTENTABILIDADE NUMA 
INDÚSTRIA DE EMBALAGEM
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O
exacerbado impacto 
que tem sido causado ao 
meio ambiente nos úl-
timos tempos é um fato 
que preocupa boa parte 
da população. Os seres 
humanos percebem al-

terações climáticas que se materia-
lizam, por exemplo, em degelo na 
Antártica e consequente aumento 
da vegetação em áreas que eram 
inóspitas. Em notícia publicada na 
edição de 4 de outubro de 2024 no 
portal O Globo pode-se ler: “Área co-
berta por vegetação no continen-
te gelado passou de menos de um 
quilômetro quadrado em 1986 para 
quase 12 quilômetros quadrados em 
2021. Região, como outras áreas po-
lares, está aquecendo mais rapida-
mente que a média global1”.
 Alerta mais enfático foi dado 
pelo Climatologista Carlos Nobre 
em entrevista publicada no Estadão 
em 11 de setembro de 20242: “Estou 
apavorado. Ninguém previa isso; 
é muito rápido”. Ao se referir às al-
tas temperaturas, o cientista afirma 
que “Esse é o máximo que já expe-
rimentamos. A crise explodiu. Temos 
a maior temperatura que o plane-
ta experimentou em 100 mil anos”.  
Ele também afirma, em outra en-
trevista3: “Pantanal acabará e meia 
Amazônia será devastada até 2070 
nesse ritmo de desmate”.
 O leitor pode pensar que 2070 
(daqui a 46 anos) está muito longe e 
há que se tomar medidas no médio/
longo prazo. Cabe, neste ponto, uma 
reflexão. Desde os anos no pós-guer-
ra iniciamos um “fantástico” progra-
ma de incentivo ao consumo como 
se os recursos fossem infinitos. Foram 
quase 80 anos destruindo. O filme 
The Rise of Lowsumerism4, legenda-
do, que não canso de recomendar, 
ilustra como que os seres humanos 
(e aqueles que parecem pouco hu-
manos) começaram a consumir inin-
terruptamente “recursos terráqueos” 
após a 2ª guerra e não pararam mais. 
Ora, numa matemática simples, ao 
se tomar como verdadeira a frase de 
Winston Churchill5 – “Construir pode 
ser a tarefa lenta e difícil de anos. 
Destruir pode ser o ato impulsivo de 
um único dia” – e se for considerado 
o prazo limite de 2070 citado acima, 

_________________________________________________

1 https://l1nk.dev/LxhTI, acesso em 07 de outubro de 2024.
2 https://encr.pw/j4zCs, acesso em 07 de outubro de 2024.
3 https://encr.pw/YKHYy, acesso em 07 de outubro de 2024.
4 https://www.youtube.com/watch?v=jk5gLBIhJtA, acesso em 
  07 de outubro de 2024. 
5 https://www.pensador.com/frase/OTU4MTI4, acesso em 07 
  de outubro de 2024. 
6 https://encr.pw/RypoZ, acesso em 07 de outubro de 2024.  
7 BORGES, V. Estratégia de implantação da produção mais lim-  
  pa em indústria cosmética terceirista de pequeno porte. Dis- 
  sertação de Mestrado. Orientador: A. Cabral. Centro Universi- 
  tário do Instituto Mauá de Tecnologia. São Caetano do Sul. 2013.
8 https://rhotoplas.com.br
9 https://www.google.com/search?q=corrente+do+bem





SOLUÇÕES 
SUSTENTÁVEIS

fone: +55 11 4156-8400     |     www.globoplast.com.br

A Globoplast é uma empresa referência no fornecimento de soluções ecológicas e eficientes em 
embalagens, comprometida com as demandas globais. Oferecemos uma ampla variedade de 
soluções comprovadamente eficazes para reduzir a pegada de carbono, incluindo a diminuição 
no uso de matérias-primas e emissões de CO2.

Um dos nossos destaques são as tampas Low Profile para bisnagas de 35 e 50 mm, que possuem uma 
redução significativa no peso em comparação com as opções convencionais. Além disso, utilizamos 
resinas recicladas em nossas bisnagas, com uma composição de até 100% PCR, o que cria um novo ciclo 
de vida para as embalagens sem comprometer a funcionalidade e a qualidade dos nossos produtos.

Para nós, a sustentabilidade é um compromisso fundamental em todas as etapas do processo produtivo. 
Sentimos orgulho em oferecer produtos de alta qualidade, contribuindo para o meio ambiente.

Bisnagas plásticas de menor
impacto ambiental com redução
do uso de recursos naturais
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